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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adakah 
pengaruh brand image dan kualitas produk terhadap 
keputusan pembelian produk beras ayana di kota 
Bekasi. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. Populasi 
dalam penelitian ini tidak diketahui. Teknik sampling 
dengan menggunakan Non-Probabilitas Sampling 
dengan menggunakan teknik Insidental Sampling. 
Sampel dalam penelitian ini berjumlah 80 responden. 
Teknik Pengambilan data dengan cara menyebarkan 
kuesioner melalui angket dan google form. Pengujian 
hipotesis dalam penelitian ini menggunakan analisis 
regresi linier berganda. Subjek penelitian yaitu 
pengguna produk beras ayana di kota bekasi. Hasil dari 
penelitian ini menunjukkan bahwa variabel brand 
image dan kualitas produk secara parsial dan simultan 
berpengaruh signifikan dan memiliki hubungan 
pengaruh positif terhadap variabel keputusan 
pembelian. 

 
INTRODUCTION  

Dalaml e ira glo ibali isasi i dan pe irke imlbangan te ikno iloigi i i info irmlasi i, ko insuimle in 
mlo ide irn di ihadapkan pada be iragam l pi iliihan pro iduik dan mle ire ik yang te irse idi ia di i 
pasar. Pe irke imlbangan te ikno iloigi i te ilah mle imlbe iri ikan koinsuimle in akse is yang le ibi ih 
luias ke i i info irmlasi i te intang pro iduik dan m le ire ik mle ilaluii i i inte irne it, m le idi ia so isi ial, dan 
uilasan o inli ine i. Di i te ingah pe irsai ingan yang se imlaki in ke itat, pe imli ili ihan pro iduik dan 
mle ire ik mle injadi i se imlaki in ko imlple iks bagi i ko insuimle in. Ke iti ika se io irang ko insuimle in 
be irpi iki ir uintuik m le imlbe ili i suiatui pro iduik, di ia se iri ingkali i di ihadapkan pada 
pe irtanyaan-pe irtanyaan yang m le ili ibatkan brand i imlage i dan kuiali itas pro iduik. 
Se ipe irti i bagai imlana m le ire ik te irse ibuit di ipahamli i o ile ih ko insuimle in, apakah m le ire ik 
te irse ibuit di ianggap m le imli ili iki i re ipuitasi i yang bai ik ataui buiruik, apakah pro iduik 
te irse ibuit di ianggap handal dan be irkuiali itas ti inggi i. Pe irtanyaan-pe irtanyaan 
te irse ibuit mle ince irmli inkan ko imlple iksi itas pro ise is pe ingamlbi ilan ke ipuituisan 
pe imlbe ili ian. Ko insuimle in ce inde iruing m le imli iliih mle ire ik dan pro iduik yang ti idak hanya 
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mle imle inuihi i ke ibuituihan prakti is mle ire ika, te itapi i juiga mle ince irmli inkan i ide inti itas dan 
ni ilai i-ni ilaii yang mle ire ika anuit (Wuilandari i & Iiskandar, 2018). 

Brand i imlage i (ci itra m le ire ik) juiga dapat m le imle ingaruihi i e imlo isi i ko insuimle in dan 
mle imlai inkan pe iran pe inti ing dalam l bagai imlana ko insuimle in m le imlpe irse ipsi ikan 
mle ire ik te irse ibuit. Di i si isi i lai in, kuiali itas pro iduik m le injadi i fakto ir kuinci i yang 
mle imlpe ingaruihi i ke ipuiasan ko insuimle in dan pe ingalam lan pe ingguina. M le ingi ingat 
pe inti ingnya brand i imlage i dan kuiali itas pro iduik dalam l pro ise is pe ingamlbi ilan 
ke ipuituisan pe imlbe ili ian, pe ine ili iti ian m le inge inai i pe ingaruih ke iduianya te irhadap 
ke ipuituisan pe imlbe ili ian mle injadi i sangat re ileivan (Abi i, 2020). Bagai imlana brand 
i imlage i dan kuiali itas pro iduik mle imle ingaruihi i pre ife ire insi i ko insuimle in dan akhi irnya 
mle imle ingaruihi i ke ipuituisan pe imlbe ili ian mle ire ika adalah pe irtanyaan yang pe irlui 
di ijawab dalam l ko inte iks pasar yang te iruis beiruibah i ini i. Oile ih kare ina i itui, pe ine ili iti ian 
mle inge inai i pe ingaruih brand i imlage i dan kuiali itas pro iduik te irhadap ke ipuituisan 
pe imlbe ili ian ti idak hanya pe inti ing uintuik mle imlaham li i pe iri ilakui ko insuimle in, te itapi i 
juiga uintuik mle imlbantui pe iruisahaan m le inge imlbangkan strate igi i pe imlasaran yang 
le ibi ih e ife ikti if dan m le imle inangkan ke ipe ircayaan ko insuimle in di i li ingkuingan biisni is 
yang se imlaki in ko imlpe itiitiif, pi ihak pe iruisahaan juiga haruis dapat mle imle inuihi i 
ke ibuituihan dan ke ii ingi inan pe ilanggan se irta mle imlbe iriikan mlanfaat yang le ibiih baiik 
ke ipada mle ireika. 

Salah satui faktoir uitamla dalaml mleimlasarkan proiduik ke ibe iradaan suiatui 
mle ireik di ianggap kruisi ial kareina                          dapat m le inceirmliinkan i ide intiitas darii pro iduik i itui 
se indiirii dan mle imlbe iri ikan damlpak te irteintui pada pe iruisahaan dari i ciitra yang 
diibanguin. Se itiiap peiruisahaan beiruisaha se ibai ik mluingki in uintuik mle imlpeirtahankan 
ke iuingguilan brand iimlage i proiduik m le ireika kare ina mle ireika mle inyadarii bahwa 
ko insuimle in se iri ing m le inghuibuingkan brand iimlage i yang bai ik de ingan kuialiitas 
pro iduik pro iduik yang bai ik. Brand i imlage i juiga di ianggap se ibagai i pe incapaiian yang 
diii ingiinkan o ile ih ko insuimle in saat mle ingko insuimlsi i pro iduik (Nuirlaiila & Naiinggo ilan, 
2021). Oile ih kareina i itui, asuimlsi i i inii mle injadii pe idoimlan pe intiing bagi i pe iruisahaan 
dalaml mle incapaii peingaruih po isi itiif yang di ihasiilkan oileih brand iimlage i proiduik 
mle ireika . Se ii iri ing de ingan be irtamlbahnya waktui yang di ihabi iskan di i ruimlah akiibat 
pe imlbatasan Coiviid-19, peingguinaan be iras mle ingalamli i pe iniingkatan pe ir-kapi ita 
nya. 

 

Gambar Rata-rata Konsumsi Beras Masyarakat Indonesia Beras di Indonesia 
(2018-2021) 
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M leinuiruit lapoiran Badan Puisat Statiistiik (BPS), ko insuimlsi i be iras pe induiduik 
Iindo ineisi ia  se icara rata-rata m leingalam li i pe iniingkatan se ijak pande imlii. Se imle intara i itui, 
pe irmli intaan akan be iras yang be irkuialiitas bai ik te iruis mle iniingkat dari i tahuin ke i 
tahuin. Oileih kare ina nya be irmluincuilan mle ireik bahan poiko ik barui uintuik mle imle inuihii 
ke ibuituihan mlasyarakat, hal i inii di ianggap se ibagai i puincak bi isni is uintuik mle imle inuihi i 
ke ibuituihan ko insuimle in di ise iluiruih Iindoine isi ia. 

Beiras ayana adalah salah satui darii se iki ian proiduise in beiras pre imliiuiml dii 
Iindo ineisi ia. Mlasuik ke i dalaml biisni is ko imloidi itii, beiras ayana mleinguisuing fi ilo isoifii 
“Rahasiia Re istoiran Je ipang” diimlana reistoiran Je ipang teirke inal deingan nasi inya yang 
puitiih, puilein dan hamlpiir diisuikaii se imluia o irang. Proiduik be iras ayana se indi irii teilah 
mle indapatkan seirtiifiikasi i BPOiM l dan MlU iIi yang artiinya pro iduik i inii halal dan am lan 
diiguinakan M laksuid pe imlakai ian be iras ayana adalah uintuik mle inye idi iakan be iras 
be irkuialiitas bai ik yang dapat di ise irap o ileih se iluiruih mlasyarakat dii Iindo ine isi ia. 
Pe iruisahaan haruis beiruisaha uintuik mle inye idiiakan pro iduik de ingan kuialiitas teirbai ik 
uintuik mle imluiaskan pe ilanggan dan mle imlbanguin ke ipe ircayaan yang dapat 
mle indoiroing pe imlbeiliian beiruilang. Jiika proiduik baiik, nantiinya pe ilanggan akan 
mle ireiko imle indasiikan ke i o irang laiin, hal i inii dapat mle iniingkatkan juimllah pe imlbe ilii. 

Dari i peinje ilasan dii atas, juiduil skri ipsi i i inii adalah "Pe ingaruih Brand Iimlage i dan 
Kuialiitas Proiduik te irhadap Keipuituisan Pe imlbe iliian Proiduik Be iras Ayana Di i Koita 
Beikasi i" kare ina pe inuili is mle irasa teirdoiro ing uintuik mle imlpe ilajarii to ipiik i ini i deingan 
leibi ih                            mle indalaml. 

THEORETICAL REVIEW 

Keputusan Pembelian 
M leinuiruit Koitleir & Armlstroing (Leistarii eit al., 2020) Keipuituisan pe imlbe iliian 

mle iruipakan bagi ian darii pe iriilakui ko insuimle in pe iriilakui ko insuimle in yai itui stuidii 
teintang bagai imlana iindiiviidui, ke iloimlpo ik, dan oirganiisasi i mle imliiliih, mle imlbe ilii, 
mle ingguinakan, dan bagai imlana barang, jasa, iide i ataui pe ingalamlan uintuik 
mle imluiaskan ke ibuituihan dan ke ii ingiinan mle ireika. Suiduit pandang laiin mle inyatakan 
bahwa ke ipuituisan Pe imlbe ili ian mle iruipakan se ibuiah rangkai ian so iluisi i yang mle ili ipuitii 
analiisi is ataui pe imlaham lan akan ke ibuituihan dan ke iiingi inan, pe incariian i infoirmlasi i, 
e ivaluiasi i suimlbe ir alteirnatiif piiliihan be ilii, keipuituisan be ilii, se irta teirmlasuik pe iri ilakui 
pasca pe imlbe iliian (Nuirlaiila & Naiinggoilan, 2021). 

Keipuituisan Pe imlbe iliian adalah Keipuituisan ko insuimle in dalaml mle imlbeilii suiatui 
pro iduik mle iruipakan suiatui tiindakan yang bi iasa diilakuikan oile ih seitiiap ko insuimle in 
ke itiika akan m le ilakuikan ke ipuituisan pe imlbe iliian. Keipuituisan uintuik mle imlbe ilii ataui 
tiidak m le imlbe ilii mle iruipakan bagi ian darii uinsuir yang m le ile ikat pada diiri i ko insuimle in 
yang di ise ibuit deingan pe iriilakui, yang mle ingacui mleingacui pada tiindakan fiisi ik yang 
nyata (Wiidjaya & Nu irsal, 2023). 
 
Kualitas Produk 

Kuialiitas pro iduik mle iruipakan salah satui fakto ir yang di ipe irtiimlbangkan 
ko insuimle in se ibe iluiml mle imlbe ilii suiatui pro iduik. Seibagi ian beisar pro iduik diipaso ik pada 
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salah satui darii eimlpat tiingkat kuialiitas, yai itui: kuialiitas reindah reindah, kuialiitas 
rata-rata, kuialiitas baiik, dan kuialiitas sangat bai ik. Beibe irapa darii atriibuit dii atas 
dapat diiuikuir se icara o ibye ikti if (Koimlariiah, 2023). 

Kuialiitas proiduik yai itui ke imlamlpuian barang uintuik mle imleinuihi i fuingsi i-
fuingsi inya. kuiali itas pro iduik mle incakuip ke itahanan, kapasi itas, ke imluidahan dan 
ciirii- ciirii laiin yang mle imli iliikii niilaii bagi i barang teirse ibuit. Oileih kareina iitui, biila suiatui 
barang te ilah dapat m leimle inuihii fuingsi i-fuingsi inya, dapat di ianggap se ibagai i barang 
be irkuialiitas bai ik (Nuirlaiila & Naiinggo ilan, 2021). 

Brand Image 
Brand Iimlage i adalah suiatui ke ipe ircayaan ko insuimle in te irhadap suiatu i 

pro iduik dan se isuiatui yang diijadiikan acuian bagii koinsuimle in uintuik mleingamlbi il 

ke ipuituisan pe imlbe iliian. Brand Iimlage i mleiruipakan kuimlpuilan ko imlpo inein yang 

diiasuimlsi ikan dan diisamlpai ikan ke ipada peilanggan pada m le ireik te irteintui yang 

diike inal diike inal deingan iisti ilah asoisi iasi i mle ireik (Wi idjaya & Nuirsal, 2023). 

Brand iimlage i mle iruijuik pada tanggapan atau i pe imlaham lan i indiiviidui 

teirhadap niilaii pro iduik yang te irkaiit de ingan mle ireik te irteintui. Hal iinii mle incakuip 

pe irse ipsi i yang teirbe intuik di i piiki iran koinsuimle in. Koinse ip yang teirdapat dii dalaml 

be inak ko insuimle in mle ingeinaii suiatui mleireik, bi iasanya te irstruiktuir mle injadii suiatui 

mlakna. Seimlaki in banyak -pe ingalam lan dan iinfo irmlasii yang di ipeiro ileih, se imlaki in 

kuiat huibuingan de ingan m le ire ik teirte intui (Nuirlaiila & Naiinggo ilan, 2021).  

 

Pemasaran  
Dalaml buikuinya “M lanaje imle in Pe imlasaran” (Ariiyanto i eit al., 2023), 

Pe imlasaran adalah suiatui pro ise is ke igiiatan ataui akti iviitas uintuik mle inyaluirkan 
se ibuiah pro iduik (barang ataui jasa) ke ipada mlasyarakat (para ko insuimle in), dii mlana 
ke igi iatan teirse ibuit di iharapkan dapat m le imleinuihi i ke ibuituihan dan ke ii ingi inan para 
ko insuimle in teirse ibuit, se ihiingga dalam l ke igi iatan teirse ibuit dapat mle inguintuingkan 
ke iduia beilah piihak yai itui pe iruisahaan ataui pe inguisaha mle indapatkan laba, 
se idangkan ko insuimle in mle indapatkan ke ipuiasan. Seitiiap uisaha uintuik 
mle iniingkatkan dan mle ingatuir pe irdagangan de imli i mle imle inuihi i ke ibuituihan dan 
ke ii ingiinan ki ita adalah beintuik pe imlasaran. Dalaml ko inteiks pe imlasaran, ti idak ada 
deifi iniisi i tuinggal yang dapat diite irapkan se icara uimluiml. Namluin, se imluia be intuik 
pe imlasaran pada dasarnya m le iliibatkan pe irsuiasi i te irhadap oirang laiin uintuik 
mle ilakuikan se isuiatui, yang mle injadi i tuijuian yang samla bagi i se imluia be intuik 
pe imlasaran (Suimlpui & Tuimlbe il, 2018).  

Peimlasaran iialah seibuiah proise is yang mle iliibatkan analiisi is, pe ire incanaan, 
pe ingatuiran, dan peinge iloilaan pro igraml-proigraml yang te irdiirii darii 
pe inge imlbangan ko inse ip, pe ine itapan harga, pro imloisi i, dan diistriibuisi i pro iduik, jasa, 
se irta iidei-iidei yang diirancang uintuik mle inciiptakan dan mle imlpe irtahankan peiriilakui 
yang mle inguintuingkan deingan pasar sasaran, guina mle incapaii tuijuian peiruisahaan. 
Pe imlasaran mle imle irluikan strate igii-strate igi i khuisuis yang dapat mle ingatuir se iluiruih 
ke igi iatan peimlasarannya, se irta mle inye isuiai ikan de ingan tuijuian pe iruisahaan yang 
teilah diiteitapkan, hal iini i mleiruipakan suiatui keiharuisan bagi i pe iruisahaan (Le istarii e it 
al., 2020). 
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Kerangka Konseptual 

 

Hipotesis  
Hipotesis merupakan jawaban awal dari  perumusan masalah penelitian 

yang bertujuan untuk mengarahkan dan memberikan panduan pada inti 

permasalahan dan sasaran penelitian. Hipotesis dalam penelitian ini sebagai 

berikut: 

H1 : Diduga terdapat peengaruh antara variabel Brand Image (X1) secara parsial 

terhadap Keputusan Pemlbeiliian (Y). 

H2 : Diduga terdapat pengaruh antara variabel Keputusan Pembeilian (X2) 

secara parsial Keputusan Pembelian (Y). 

H3 : Diduga terdapat pengaruh antara variabel Brand image (X1) Kualitas 

Produk (X2) secara simultan terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

METHODOLOGY   
Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Metode 

kuantitatif sebagai metode penelitian yang didasarkan pada filsafat positivisme 
dan digunakan untuk menyelidiki populasi atau sampel tertentu, 
mengumpulkan data secara kuantitatif, dan bertujuan untuk menguji hipotesis 
yang telah ditetapkan (Sugiyono, 2017).  
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Pada penelitian ini populasi yang dimaksud merupakan semua 
konsumen yang pernah membeli produk beras Ayana dari PT. Santosa Utama 
Lestari, dalam hal distributor dan retail di kota Bekasi. 

Metode pengambilan sampel non-probabilitas diapai dalam 
pengumpulan data untuk penelitian ini yaitu incidental sampling. Metode hair 
digunakan untuk menghitung jumlah sampel dalam penelitian ini. Diimlana 
samlpeil dapat diihiituing beirdasarkan juimllah iindiikatoir diikalii 5-10. Beirdasarkan 
peidoimlan teirseibuit, mlaka juimllah samlpeil uintuik peineiliitiian iinii adalah : n = juimllah 
iindiikatoir × 5. Juimllah iindiikatoir dalaml peineiliitiian iinii ada 16, beirdasarkan ruimluis 
teirseibuit, mlaka samlpeil yang diipeiroileih seibagaii beiriikuit: 𝑛 = 16 × 5 = 80 reispoindein. 

Prodesur penggunaan data yang digunakan adalah data primer dan data 
sekunder. Dan teknik pengumpulan data yang yang digunakan dalam penelitian 
ini adalah observasi, wawancara, dan kuesioner. Penelitian kuantitatif ini 
meggunakan statistik dan alat analisis data menggunakan alat (Statistical 
Solutions and Service Solutions) SPSS ver 26 for Window. 
 
RESULTS 
Pengujian kelayakan data dengan asumsi klasik normalitas 

 

U ijii Koilmloigo iro iv-Smli irnoiv diiguinakan uintuik mle iniilaii apakah suiatui variiabe il 
teirdiistriibuisi i no irmlal; jiika ni ilaii si igniifi ikansi inya leibi ih ke iciil darii 0,05 mlaka vari iabe il 
teirse ibuit ti idak. Niilaii Asymlp 2-tai ileid se ibe isar 0,200 m le inuinjuikkan bahwa data 
teirdiistriibuisi i no irmlal, m le inuiruit hasiil darii tabe il diatas. Grafiik plo it proibabi iliitas dan 
data tabeil Koilmlo igo iro if-Smli irnoiv pada pe ineiliitiian i inii be irdiistriibuisi i te iratuir, 
se ibagai imlana dapat diiamlatii darii hasiil uijii no irmlaliitas. Jiika data beirdiistriibuisi i 
no irmlal, mlaka mlo ide il reigre isi i pe ine iliiti ian i inii luiluis uiji i asuimlsi i klasi ik dan dapat 
diiguinakan dalaml pe inguiji ian. 

Selain menguji normalitas asumsi klasik didalam penelitian ini akan 
menguji multikolinearitas yang menunjukkan bahwa semua variabel 
independen yaitu brand image dan kualitas produk memiliki nilai  tolerance 
lebih dari 0,1 yaitu masing-masing sebesar 0,475 dengan nilai VIF sebesar 2,103 
pada masing-masing variabel independent, dengan ini jika nilai VIF kurang dari 
10 atau nilai tolerance lebih dari 0,1 maka dapat disimpulkan bahwa tidak 
terdapat masalah multikolinearitas. Hal yang sama ditunjukan pada hasil uji 
Heteroskedastisitas Glejser yaitu variabel brand image (X1) yang memiliki nilai 
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0,905 dan variabel kualitas produk (X2) memiliki nilai signifikansi 0,403 Nilai 
signifikansi dari kedua variabel tersebut menunjukkan nilai yang lebih besar dari 
0,05 maka dapat disimpulkan tidak terjadi gejala heteroskedastisitas. 

Pada analisis regresi linear berganda, nilai koefisien brand image dalam 
persamaan regresi adalah 0,560. Peningkatan nilai koefisien berpengaruh 
terhadap keputusan pembelian konsumen. Daya beli naik 0,560% jika kualitas 
pada level saat ini. Selain itu, nilai koefisien kualitas produk adalah 0,297. Nilai 
koefisien tersebut menunjukkan bahwa kualitas produk memiliki hubungan 
positif dengan keputusan pembelian. Selama brand image tetap konsisten, 
keputusan pembelian akan naik 0,297%. 

Tahapan selanjutnya adalah menguji hipotesis penelitian. Uji parsial (Uji 
t) adalah metode pengujian yang digunakan untuk menguji signifikansi 
pengaruh antara variabel independen, brand image (X1) dan kualitas produk 
(X2). 

 

 Variabel brand image memperoleh nilai t hitung 3.777 dengan t tabel 
1.988. Dengan demikian nilai t hitung 3.777 lebih besar dari tabel 1.988 dan nilai 
signifikansi variabel brand image sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05. Bisa 
disimpulkan hipotesis 1 yang menyatakan terdapat adanya pengaruh antara 
brand image terhadap keputusan pembelian secara statistik telah diterima. 

Variabel kualitas produk memperoleh nilai t hitung 2.870 dengan t tabel 
1.988. Dengan demikian t hitung 2.870 lebih besar dari tabel 1.988 dan nilai 
signifikansi variabel kualitas produk sebesar 0,003 lebih kecil dari 0,05. Bisa 
disimpulkan hipotesis 2 yang menyatakan terdapat adanya pengaruh antara 
barand image terhadap keputusan pembelian secara statistik telah diterima. 

Tahapan berikutnya pengujian simultan (Uji F) yang digunakan untuk 
menentukan variabel independen memberikan pengaruh yang signifikan secara 
bersama-sama terhadap variabel dependen, keputusan pembelian. 
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Pada tabel diatas nilai F sebesar 40,179 dengan taraf hasil signifiikansi 0,000 
dan nilai F tabel sebesar 3,11. Dalam hal ini, nilai F yang diprediksi lebih tinggi 
dari nilai F tabel, dan memiliiki nilai signifiikansi sebesar 0,000 lebih kecil darii 
0,05. Bisa diisimpulkan bahwa secara simultan teirdapat pengaruh antara variabel 
brand imlage dan kuialitas produk terhadap keputusan pemlbeilian. 

DISCUSSION 
Pe ingaruih brand iimlage i terihadap ke ipuituisan pe imlbe iliian 
 U ijii parsiial faktoir brand iimlage i mleine imluikan t hiituing = 3.777 leibi ih beisar 
darii t tabeil 1.993 dan niilaii si igni ifiikansi i variiabe il brand iimlage i se ibe isar 0,000 leibi ih 
ke iciil darii 0,05. Beirdasarkan kriite iriia pe ingamlbi ilan keipuituisan, mlaka bi isa 
diisi imlpuilkan bahwa Ha diite iriimla H0 diitoilak. Pe ine iliitiian iini i mle inuinjuikan bahwa 
teirdapat peingaruih yang siigni ifi ikan se irta poisi itiif antara variiabe il brand iimlage i 
teirhadap ke ipuituisan pe imlbe iliian. 

Pe ingaruih kuiali itas proiduik te irhadap ke ipuituisan pe imlbe iliian 
 Seilanjuitnya, uijii parsi ial faktoir kuialiitas pro iduik mle ineimluikan t hi ituing = 
2.870 leibi ih beisar darii tabeil 1.993 dan niilaii si igni ifiikansi i vari iabe il kuialiitas pro iduik 
se ibe isar 0,003 leibi ih ke iciil darii 0,05. Beirdasarkan kriiteiri ia peingamlbi il ke ipuituisan, 
mlaka bi isa di isi imlpuilkan bahwa Ha diite iriimla H0 diitoilak. Pe ine iliitiian i inii 
mle inuinjuikan bahwa teirdapat peingaruih yang si igniifi ikan se irta poisi itiif antara 
variiabe il brand iimlage i te irhadap keipuituisan pe imlbe iliian. 

Pe ingaruih brand iimlage i dan kuialiitas pro iduik te irhadap ke ipuituisan 
pe imlbe iliian 
 Beirdasarkan hasi il pe ine iliitiian diiatas se icara si imluiltan, diike itahuii i bahwa 
variiabe il brand iimlage i dan kuialiitas proiduik se icara be irsamla-samla beirpeingaruih 
po isi itiif teirhadap keipuituisan pe imlbe iliian proiduik be iras ayana dii ko ita Beikasi i. 
M leimli iliiki i niilaii f hiituing 40,179 > f tabe il 3,11 dan niilaii siigni ifi ikansi i se ibe isar 0,000 < 
0,05 dapat diiartiikan bahwa teirdapat peingaruih po isi itiif dan siigni ifi ikan se icara 
si imluiltan darii se iluiruih variiabe il iinde ipeindeint teirhadap variiabeil deipe indeint. 

 
CONCLUSIONS AND RECOMMENDATIONS 

Pe ine iliitiian iini i diilakuikan suipaya dapat m le inge itahuiii pe ingaruih antara 
variiabe il brand iimlage i dan kuialiitas pro iduik te irhadap ke ipuituisan pe imlbe iliian 
pro iduik beiras ayana di i ko ita beikasi i. Beirdasarkan hasi il peine iliitiian yang te ilah 
diilakuikan dapat m leimlpe iro ileih ke isi imlpuilan se ibagai i be iriikuit:  

1. Pada variiabe il brand iimlage i mle inuinjuikan bahwa te irdapat peingaruih yang 
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si igni ifiikan se irta po isi itiif antara vari iabe il brand iimlage i te irhadap ke ipuituisan 
pe imlbe iliian proiduik beiras ayana di i ko ita Beikasi i. 

2. Pada variiabe il kuialiitas pro iduik yang teilah diilakuikan dalaml peine iliitiian uijii 
parsi ial mle inuinjuikan bahwa adanya pe ingaruih si igni ifiikan dan po isi itiif antara 
variiabe il kuialiitas pro iduik te irhadap ke ipuituisan pe imlbe iliian pro iduik beiras ayana 
dii ko ita Beikasi i. 

3. Pada variiabe il brand iimlage i dan kuialiitas pro iduik te irhadap keipuituisan 
pe imlbe iliian yang te ilah diiuiji i bi isa di isiimlpuilkan bahwa se icara si imluiltan teirdapat 
pe ingaruih antara variiabe il brand iimlage i dan kuialiitas proiduik te irhadap 
ke ipuituisan pe imlbe iliian pro iduik be iras ayana dii ko ita Beikasi i. 
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