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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 
ukuran perusahaan, leverage, dan profitabilitas 
terhadap nilai perusahaan pada perusahaan 
manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. 
Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif 
denegan menggunakan data sekunder. Populasi yang 
digunakan adalah seluruh perusahaan manufaktur dari 
berbagai sektor industri yang terdaftar di Bursa Efek 
Indonesia sebanyak 164 perusahaan. Teknik 
pengambilan sampel yaitu metode purposive sampling 
dengan memperoleh sebanyak 90 sampel perusahaan. 
Metode analisis data yang digunakan adalah analisis 
statistik deskriptif, uji asumsi klasik, uji regresi linear 
berganda, dan uji hipotesis. Hasil penelitian 
menunjukkan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh 
positif dan terhadap nilai perusahaan, leverage 
berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan, dan 
profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai 
perusahaan pada perusahaan manufaktur yang 
terdaftar di Bursa Efek Indonesia. 

PENDAHULUAN 
Pertumbuhan industri ini di Indonesia sangat pesat, tercermin dari jumlah perusahaan 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). Sektor-sektor ini meliputi industri dasar dan 
kimia, berbagai industri, serta industri barang konsumsi, yang semuanya memiliki peranan 
penting dalam ekonomi nasional (Yuniastri et al., 2021). 

Di BEI, terdapat perusahaan-perusahaan besar dengan aset yang besar pula, seperti 
Unilever Indonesia dengan total nilai aset sekitar Rp21,54 triliun, Astra International dengan 
Rp366,74 triliun, dan HM Sampoerna dengan Rp63,3 triliun (Wijayanti, 2023). Kehadiran 
mereka di pasar saham memberikan kesempatan bagi investor untuk ikut serta dalam 
pertumbuhan industri manufaktur Indonesia. 

Dalam era industri 4.0, perusahaan berlomba-lomba untuk mencapai kesuksesan. 
Salah satu kunci utama adalah menarik investor dengan memperhatikan nilai perusahaan. 
Kinerja perusahaan yang baik akan menarik investor untuk menginvestasikan dananya yang 
pada gilirannya akan meningkatkan harga saham. Namun, masih ada perusahaan dengan 
nilai perusahaan rendah, seperti yang terjadi pada PT Mulia Boga Raya Tbk (KEJU) 
mengalami penurunan laba sebesar 11% pada tahun 2023 disebabkan oleh kinerja keuangan 
yang buruk dan peningkatan total hutang perusahaan (Setiawati, 2023). Selain itu, dirasakan 
pula oleh PT Tjiwi Kimia, Tbk (TKIM) mengalami penurunan laba sebesar 61,15% dikarenakan 
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adanya fluktuasi harga bahan baku, efisiensi opersial, dan permintaan pasar yang menurun 
pada kuartal III tahun 2023 (Kontan.co.id, 2023). 

Nilai perusahaan mencerminkan persepsi investor terhadap kinerja perusahaan, 
seringkali dikaitkan dengan harga saham dan profitabilitas (Indriaty et al., 2024). Indikator 
seperti price to book value (PBV) digunakan untuk mengukur nilai perusahaan yang 
menggambarkan seberapa besar pasar menghargai nilai buku saham perusahaan. 

Untuk menjaga daya saing di Indonesia, perusahaan makanan dan minuman dituntut 
untuk mengembangkan infrastruktur, teknologi, dan sumber daya alam. Kinerja perusahaan 
juga dipengaruhi oleh faktor-faktor seperti indeks harga saham, tingkat suku bunga, dan 
kondisi fundamental perusahaan yang mencakup kondisi keuangan dan kinerja operasional 
(Santoso & Junaeni, 2022). 

Terdapat faktor-faktor seperti profitabilitas, leverage, dan ukuran perusahaan yang 
memengaruhi terhadap nilai perusahaan (Soge & Brata, 2020). Profitabilitas adalah 
kemampuan suatu perusahaan untuk memperoleh laba dari kegiatan operasionalnya, dengan 
memanfaatkan dana yang diinvestasikan dalam bentuk aset (Susesti & Wahyuningtyas, 
2022). Laba yang tinggi menjadi daya tarik bagi investor untuk menanamkan modalnya dalam 
perusahaan karena investor mencari return yang optimal.  

Tingkat profitabilitas yang tinggi akan memberikan return yang tinggi pula kepada 
investor, sehingga dapat meningkatkan kesejahteraan para pemegang saham (Santoso & 
Junaeni, 2022). Hal ini akan mendorong minat investor dalam membeli saham perusahaan, 
yang pada gilirannya akan meningkatkan permintaan saham dan harga pasar saham 
perusahaan. 

Profitabilitas juga memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan yang sering diukur 
dengan Price Book Value (PBV). Faktor-faktor seperti struktur modal dan ukuran perusahaan 
mempengaruhi profitabilitas (Apriantini et al., 2022b). Kesalahan dalam menentukan struktur 
modal dapat menyebabkan beban keuangan yang besar bagi perusahaan, terutama dalam 
hal pembayaran utang yang dapat meningkatkan risiko finansial. 

Namun, terdapat perbedaan pendapat dalam penelitian terkait pengaruh profitabilitas 
terhadap nilai perusahaan. Lumapow (2022) menyimpulkan bahwa profitabilitas berpengaruh 
negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan. Sementara Akbar & Fahmi (2020) 
menyatakan bahwa profitabilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan, 
Saputri et al. (2021) juga menyatakan bahwa profitabilitas berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap nilai perusahaan, dan Anisa et al. (2022) menyatakan bahwa profitabilitas 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Oleh karena itu, penting bagi 
perusahaan untuk menjaga tingkat profitabilitasnya dengan baik karena hal ini dapat 
memengaruhi nilai perusahaan. 

Selain itu, leverage juga memengaruhi nilai perusahaan. Leverage adalah 
penggunaan utang oleh suatu perusahaan untuk mendukung kegiatan operasionalnya 
(Harianto & Hendrani, 2022). Leverage digunakan untuk mengukur kemampuan perusahaan 
dalam memenuhi kewajiban finansialnya, yang terdiri dari utang jangka pendek dan utang 
jangka panjang. Dalam konteks penelitian ini, leverage direpresentasikan oleh debt to equity 
(DER), yang mengindikasikan kemampuan perusahaan dalam membayar kewajiban dengan 
menggunakan modal sendiri (Indriaty et al., 2024). 

Semakin tinggi nilai debt to equity (DER), semakin besar proporsi modal yang 
diperoleh dari utang digunakan untuk mendukung ekuitas perusahaan, sebaliknya nilai debt 
to equity (DER) yang rendah menandakan bahwa perusahaan memiliki kemampuan yang baik 
untuk bertahan dalam situasi yang sulit (Barnades & Suprihhadi, 2020). Rasio debt to equity 
(DER) yang rendah menunjukkan bahwa perusahaan masih dapat memenuhi kewajibannya 
kepada kreditur. 

Namun, terdapat perbedaan pendapat dalam penelitian terkait pengaruh leverage 
terhadap nilai perusahaan. Indriaty et al. (2024) menyimpulkan bahwa leverage memiliki 
pengaruh yang negatif dan tidak signifikan dengan nilai perusahaan. Sementara, Nugraha & 
Alfarisi (2020) menyatakan bahwa leverage memiliki pengaruh yang positif dan signifikan 
dengan nilai perusahaan. Begitu juga dengan penelitian oleh Dina & Wahyuningtyas (2022) 
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menyatakan bahwa leverage berpengaruh yang positif dan signifikan terhadap nilai 
perusahaan. 

Selain profitabilitas dan leverage, faktor lainnya yang memengaruhi nilai perusahaan 
yaitu ukuran perusahaan. Ukuran perusahaan, sebagai indikator kekuatan finansial, memiliki 
dampak penting terhadap kepercayaan pasar. Perusahaan besar cenderung mendapatkan 
kepercayaan yang lebih besar dari pembeli, karena dianggap memiliki kondisi ekonomi yang 
kuat (Sofiatin, 2020). Hal ini diperkuat oleh penelitian Dwi dan Rahmawati (2022) yang 
menyatakan bahwa semakin besar ukuran perusahaan, semakin mudah bagi perusahaan 
untuk mendapatkan sumber keuangan baik dari internal maupun eksternal.  

Namun, ukuran perusahaan juga memiliki aspek risiko. Ramdhonah et al. (2019) 
menyoroti bahwa perusahaan besar dapat menghadapi risiko atas penggunaan aset oleh 
manajemen yang leluasa, yang dapat menurunkan nilai perusahaan. Untuk mengatasi 
lingkungan kompetitif, perusahaan harus menerapkan investasi efisien guna meningkatkan 
nilai perusahaan dan return pemegang saham sesuai dengan tujuan perusahaan untuk 
memberikan nilai tambah bagi pemilik dan pemegang saham (Oktaviarni et al., 2019). 

Ukuran perusahaan juga memengaruhi akses keuangan perusahaan. Semakin besar 
perusahaan, semakin besar kemungkinan memperoleh pinjaman karena memiliki 
kepercayaan yang lebih tinggi dari lembaga keuangan (Yonata et al., 2021). Namun, hal ini 
juga berimplikasi bahwa pemegang saham mungkin memiliki pengaruh yang lebih terbatas 
terhadap perusahaan. Oleh karena itu, meskipun ukuran perusahaan memengaruhi nilai 
perusahaan dan akses keuangan, manajemen harus mempertimbangkan risiko dan tujuan 
jangka panjang perusahaan dalam mengelola ukuran dan sumber daya finansialnya. 

Hal tersebut sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Anggita dan Andayani 
(2022) menyatakan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap nilai 
perusahaan. Sedangkan penelitian yang dilakukan oleh Kolamban et al. (2020) menyatakan 
bahwa ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Oleh karena itu, 
perusahaan perlu mempertahankan kepercayaan perusahaan lain untuk menjaga nilai 
perusahaan. 

 
TINJAUAN TEORITIS 

Teori Agensi 
 

Teori agensi menjelaskan hubungan kontraktual antara pihak yang mendelegasikan 
pengambilan keputusan tertentu (principal/pemilik/pemegang saham) dan agen yang bertindak 
atas nama mereka (Said et al., 2022). Teori agensi menekankan konsep kontrak di mana 
principal memberikan tugas kepada agen untuk melaksanakan jasa dan pendelegasian 
wewenang dalam pengambilan keputusan (Wardoyo et al., 2022). 
 
Nilai Perusahaan 

 
Menurut Dewi & Abundanti (2019), nilai perusahaan adalah jumlah uang yang bersedia 

dikeluarkan oleh investor saat perusahaan tersebut dijual. Nilai perusahaan ini berkaitan dengan 
persepsi investor tentang tingkat keberhasilan perusahaan, yang sering dihubungkan dengan 
harga saham. Harga saham yang tinggi mencerminkan nilai perusahaan yang tinggi, yang dapat 
meningkatkan kepercayaan pasar tidak hanya terhadap kinerja perusahaan saat ini, tetapi juga 
terhadap prospek masa depannya.  

 
Ukuran Perusahaan 
 

Secara umum, perusahaan merupakan suatu entitas yang melakukan kegiatan ekonomi 
untuk mengubah sumber daya menjadi barang atau jasa yang lebih bernilai guna, dengan 
tujuan untuk memperoleh keuntungan dan mencapai tujuan lainnya (Stawati, 2020). Ukuran 
perusahaan merujuk pada besarnya aset yang dimiliki oleh perusahaan (Hidayat & Khotimah, 



 

2249 
 

2022). Semakin besar ukuran perusahaan, semakin mudah bagi perusahaan untuk masuk ke 
pasar modal dan mendapatkan dana dari investor, yang kemudian dapat digunakan untuk 
kegiatan operasional sehari-hari, sehingga berpotensi mempengaruhi nilai perusahaan (Hidayat 
& Khotimah, 2022). 

 
Leverage 
 
Leverage adalah indikator yang menunjukkan sejauh mana perusahaan membiayai aktivanya 
dengan menggunakan dana utang (Yonata et al., 2021). Leverage merupakan pembiayaan 
modal perusahaan dengan menggunakan proporsi utang yang lebih besar daripada modal 
sendiri (Ariska et al., 2020). 
 
Probabilitas 
 
Profitabilitas merupakan kemampuan suatu perusahaan untuk menghasilkan laba, yang 
seringkali berkaitan dengan tingkat pengembalian yang tinggi atas investasi yang dilakukan 
(Nugraha & Alfarisi, 2020). 
 
Kerangka Konseptual 
 

 
 
Hipotesis 
 
Peneliti ingin menguji seberapa pengaruhnya profitabilitas, leverage, dan ukuran perusahaan 
terhadap nilai Perusahaan. Dengan profitabilitas, leverage, dan ukuran perusahaan sebagai 
variabel independen memengaruhi nilai perusahaan sebagai variabel dependen. 
Ukuran perusahaan digunakan untuk mencerminkan skala perusahaan berdasarkan total aset 
yang dimilikinya. Perusahaan dengan skala besar cenderung memiliki kondisi yang stabil dan 
seringkali memiliki risiko yang lebih rendah daripada perusahaan dengan skala yang lebih kecil 
(Suaidah, 2020). Kehadiran perusahaan dengan skala besar juga menjadi daya tarik bagi para 
investor, yang membuat perusahaan lebih mudah mendapatkan sumber pendanaan baik dari 
internal maupun eksternal untuk keperluan operasionalnya. Dengan meningkatnya minat 
investor dalam menyuntikkan modalnya ke dalam perusahaan, nilai saham perusahaan secara 
alami akan meningkat. Hal ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Dina Anggraeni 
Susesti dan Endah Tri Wahyuningtyas (2022) menyatakan bahwa ukuran perusahaan 
berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. 
H1 : Ukuran perusahaan memiliki pengaruh positif terhadap nilai perusahaan  
 
Semakin tinggi leverage, semakin tinggi juga risiko investasinya. Perusahaan dengan rasio 
leverage rendah cenderung memiliki risiko leverage yang lebih kecil. Oleh karena itu, jika 
investor melihat perusahaan dengan aset yang tinggi tetapi risiko leverage yang tinggi pula, 
mereka mungkin akan berpikir dua kali untuk berinvestasi pada perusahaan tersebut (Novita et 
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al., 2022). Hal ini disebabkan kekhawatiran bahwa aset yang tinggi diperoleh dari hutang, yang 
dapat meningkatkan risiko investasi jika perusahaan tidak mampu melunasi kewajibannya tepat 
waktu. Hal ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Susesti & Wahyuningtyas (2022) 
menyatakan bahwa leverage berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. Sehingga, dapat 
dirumuskan hipotesis penelitian : 
H2 = Leverage memiliki pengaruh negatif  terhadap nilai perusahaan  
 
Pertumbuhan profitabilitas yang baik menunjukkan prospek masa depan yang cerah bagi 
perusahaan, yang pada gilirannya meningkatkan nilai perusahaan di mata investor. Jika 
kemampuan perusahaan untuk menghasilkan laba meningkat, maka harga sahamnya juga 
akan meningkat (Sulistiorini, 2022). Kenaikan harga saham mencerminkan nilai perusahaan 
yang positif bagi investor. Menurut (Hidayat & Khotimah, 2022), nilai pemegang saham akan 
meningkat jika nilai perusahaan juga meningkat yang ditunjukkan oleh tingkat pengembalian 
investasi yang tinggi bagi pemegang saham. Hal ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan 
oleh Rivandi dan Petra (2022) menyatakan bahwa profitabilitas memiliki pengaruh yang positif 
dan signifikan terhadap nilai perusahaan. 
Sehingga, dapat dirumuskan hipotesis : 
H3 = Profitabilitas memiliki pengaruh positif terhadap nilai perusahaan  
 

METODOLOGI 
 
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, yaitu pendekatan yang berlandaskan 
pada filsafat positivisme, digunakan untuk meneliti pada populasi atau sampel tertentu, teknik 
pengambilan sampel pada umumnya dilakukan secara random, pengumpulan data 
menggunakan instrument penelitian, analisis data bersifat kuantitatif atau statistik dengan 
tujuan untuk menguji hipotesis yang telah ditetapkan (Sugiyono, 2020). Terkait dengan hal 
tersebut, jenis penelitian ini dikembangkan dalam pendekatan eksplanatif yaitu menjelaskan 
hubungan dan pengaruh dari beberapa variabel penelitian. Pendekatan kuantitatif adalah 
metode penelitian yang berlandaskan pada filsafat postpositivisme, digunakan untuk meneliti 
pada populasi atau sampel tertentu karena penelitian ini berupa angka-angka (Sugiyono, 
2020). Penelitian ini memanfaatkan metode purposive sampling untuk mengumpulkan data 
dari lokasi yang spesifik dan mengambil sampel dari populasi yang sedang diteliti. Jenis data 
yang digunakan adalah data sekunder. Penelitian ini menggunakan data sekunder dari 
laporan tahunan atau laporan keuangan yang diterbitkan secara berkelanjutan selama 
periode 2019 - 2023 oleh perusahaan manufaktur di berbagai sektor industri yang terdaftar di 
Bursa Efek Indonesia. Alat analisis dan pengujian yang digunakan meliputi uji asumsi klasik 
dan uji regresi linier berganda menggunakan perangkat lunak Eviews. Populasi dalam 
penelitian ini adalah seluruh perusahaan manufaktur dari berbagai sektor industri yang 
terdaftar di Bursa Efek Indonesia sebanyak 164 perusahaan. sampel yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah 18 perusahaan atau 90 sampel data dari perusahaan manufaktur yang 
berasal dari berbagai sektor industri yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2019-2023 
yang memenuhi kriteria yang telah ditetapkan. 
 

HASIL DAN PEMBAHASAN 
  
Pemilihan Model Regresi Data Panel 
Uji Chow 

Tabel uji Chow 

Effect Test Statistic d.f.  Prob. 

Cross-section F 14,907 (4,17) 0,000 

Cross-section Chi-square 37,644 4 0,000 

Sumber : data diolah e-views 2024 
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Hasil pengujian Chow yang tertera pada tabel diatas menunjukkan bahwa probabilitas chi-

square untuk cross section lebih kecil daripada tingkat signifikansi, dengan nilai 0,000 < 0,05. 

Dengan demikian, H0 ditolak dan H1 terima, yang mengindikasikan bahwa Model Fixed Effect 

Model atau FEM adalah model regresi yang sesuai untuk digunakan dalam penelitian ini. 

Uji Hausman 

Uji Hausman dipergunakan untuk menentukan opsi terbaik antara pendekatan Fixed Effect 

Model (FEM) dan Random Effect Model (REM) ketika melakukan estimasi data panel. Hasil 

pengujian hausman sebagai berikut: 

Tabel uji Hausman 

Test Summary Chi-Sq. Statistic Chi-Sq. d.f.  Prob. 

Cross-section random 19,468 3 0,0002 

Sumber : data diolah e-views 2024 

Berdasarkan uji Hausman yang ditampilkan pada tabel diatas, terlihat bahwa 

probabilitas untuk cross section random adalah 0,0002 < nilai signifikansi 0,05. Hal ini 

menyebabkan H0 diterima dan H1 ditolak, yang menunjukkan bahwa Fixed Effect Model atau 

FEM) adalah model regresi yang paling tepat untuk digunakan dalam penelitian ini. 

Uji lagrange multiplier digunakan apakah model Common Effect Model (CEM) atau 

Random Effect Model (REM) yang paling tepat digunakan. Hasil pengujian lagrange multiplier 

mengungkapkan bahwa uji Lagrange Multiplier memberikan nilai Breusch-Pagan yang lebih 

tinggi daripada nilai signifikansi, dengan perbandingan 0.5765 > 0.05. Oleh karena itu, H0 

disetujui sementara H1 ditolak, yang menunjukkan bahwa Model Efek Umum (Common Effect 

Model atau CEM) merupakan model regresi yang paling cocok dan optimal untuk 

diimplementasikan dalam penelitian ini. 

Uji t (Parsial) 

Variabel Coefficient Std.Error t-statistic Prob. 

C -507,964 130,754 -3,885 0,0002 

UK 0,391 0,114 3,442 0,0009 

LV -0,570 0,102 -5,594 0,0000 

PR 5,527 0,665 8,312 0,0000 

Sumber : data diolah e-views 2024 

Pada tabel diatas, diperoleh kesimpulan sebagai berikut: 
1) Dilihat dari nilai thitung variabel Ukuran Perusahaan (UK) sebesar 3,441 > ttabel (1,986) maka 

dapat katakan bahwa variabel ukuran perusahaan memiliki pengaruh positif terhadap nilai 
perusahaan. 

2) Dilihat dari nilai thitung variabel Leverage (LV) sebesar -5,594 > ttabel (1,986) maka dapat 
katakan bahwa variabel leverage memiliki pengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. 

3) Dilihat dari nilai thitung variabel profitabilitas (PR) sebesar 8,311 > ttabel (1,986) maka dapat 
katakan bahwa variabel profitabilitas memiliki pengaruh positif terhadap nilai perusahaan. 

 
Koefisien R-Square digunakan untuk mengevaluasi sejauh mana variasi dalam 

variabel dependen dipengaruhi oleh variasi dalam variabel independen. Nilai koefisien 
determinasi dapat ditemukan dalam tabel yang tersedia:  
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R-Squared 0,517 

Adjusted R-squared 0,500 

S.E.of regression 698,686 

Sum squared resid 41981971 

Log likehood -715,087 

F-statistic 30,666 

Prob(F-Statistic) 0,000 

Sumber : data diolah e-views 2024 

Dari tabel di atas, nilai Adjusted R-square yang didapat dari penelitian adalah 0,499 

artinya pengaruh variabel ukuran perusahaan, leverage, dan profitabilitas terhadap nilai 

perusahaan sebesar 49,9% sisanya dipengaruhi oleh variabel lain sebesar 50,1%. 

PEMBAHASAN 
 

Dari hasil penelitian menunjukkan bahwa semakin tinggi atau rendahnya ukuran 
perusahaan yang diperoleh dapat berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Dimana, ukuran 
perusahaan mencerminkan besarnya aset dan skala operasionalnya terhadap nilai 
perusahaan. Perusahaan besar cenderung lebih mudah mendapatkan akses ke pasar modal 
untuk mendapatkan dana tambahan yang mendukung ekspansi dan inovasi. Selain itu, skala 
operasional yang besar memungkinkan efisiensi biaya dan pengelolaan yang lebih baik, yang 
pada akhirnya dapat meningkatkan profitabilitas dan nilai pasar perusahaan. Namun, 
perusahaan besar juga lebih diperhatikan oleh regulator dan investor, yang menuntut tingkat 
transparansi dan tata kelola yang tinggi. Oleh karena itu, manajemen risiko dan pengawasan 
yang ketat menjadi krusial dalam mempertahankan nilai perusahaan dalam jangka panjang. 
Hal ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Dina Anggraeni Susesti dan Endah Tri 
Wahyuningtyas (2022) menyatakan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap 
nilai perusahaan. 

Dari hasil penelitian menujukkan bahwa leverage yang diperoleh dapat berpengaruh 
negatif terhadap nilai perusahaan sehingga mengakibatkan leverage yang tinggi. Leverage 
yang tinggi meningkatkan risiko keuangan perusahaan karena adanya kewajiban untuk 
membayar bunga dan pokok hutang. Ini dapat mengurangi fleksibilitas keuangan perusahaan 
dalam menghadapi fluktuasi pasar atau keadaan ekonomi yang tidak terduga. Investor dapat 
menjadi hati-hati dalam menilai nilai perusahaan dengan leverage tinggi karena risiko gagal 
bayar yang lebih tinggi jika perusahaan menghadapi kesulitan keuangan. Hal ini sejalan 
dengan penelitian yang dilakukan oleh Susesti & Wahyuningtyas (2022) menyatakan bahwa 
leverage berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. Pernyataan ini membuktikan nilai 
perusahaan pada perusahaan manufaktur dari berbagai sektor industri yang terdaftar di Bursa 
Efek Indonesia Tahun 2019-2023 dipengaruhi oleh leverage. 

Dari hasil penelitian, semakin tinggi atau rendahnya profitabilitas diperoleh dapat 
berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Profitabilitas yang tinggi tidak hanya menunjukkan 
kesehatan finansial perusahaan tetapi juga menarik minat investor. Profitabilitas yang 
meningkat juga memperkuat nilai perusahaan di pasar saham. Kenaikan laba dapat 
mendorong peningkatan harga saham, mencerminkan optimisme investor terhadap prospek 
pertumbuhan perusahaan. Ini berarti nilai perusahaan, yang tercermin dalam valuasi 
sahamnya, bisa meningkat seiring dengan peningkatan profitabilitas. Investor cenderung 
tertarik pada perusahaan yang mampu menghasilkan laba secara konsisten, karena hal ini 
menjanjikan potensi return yang lebih baik atas investasi mereka.  Hal ini sejalan dengan 
penelitian yang dilakukan oleh Rivandi dan Petra (2022) menyatakan bahwa profitabilitas 
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Pernyataan ini 
membuktikan nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur dari  sektor industri yang 
terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2019-2023 dipengaruhi oleh profitabilitas. 



 

2253 
 

 

KESIMPULAN 
  
1. Ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap terhadap nilai perusahaan 
2. Leverage berpengaruh negatif terhadap terhadap nilai perusahaan 
3. Profitabilitas berpengatuh positif terhadap terhadap nilai perusahaan 
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